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Identidade Dina Digital

Identidade visual é o conjunto de elementos formais que 

representa visualmente, e de forma sistematizada, um 

nome, ideia, produto, empresa, instituição ou serviço. 

Esse conjunto de elementos costuma ter como base o 

logotipo, um símbolo visual que se complementa nos 

códigos de cores, das tipografias, nos grafismos, em 

personagens, nas personalidades e outros componentes 

que reforçam o conceito a ser comunicado.

Esse documento serve para estabelecer normas 

e critérios técnicos de reprodução da marca nos 

mais variados suportes existentes.
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Valores
A identidade Dina Digital é ancorada em 3 pilares: plataformas, processos e pessoas.

Plataformas
Tecnologias, serviços e produtos 	que atendam o cliente com excelência, suprindo-os 

em uma das áreas de mais alta prioridade: segurança.

PROCESSOS
Integração real em soluções de tecnologia. Tornar o processo, que é longo e complexo, 

menos complicado e exaustivo. 

PESSOAS
Com processos mais simples,prover uma gestão mais simples do ambiente de segurança, 

fornecendo mais confiança e estabilidade para os cisos e envolvidos.

Com esses valores e forças da marca Dina Digital e tendo em mente as necessidades 

dos clientes, cenário do mercado e necessidade de destaque, o posicionamento 

deve refletir excelência no serviço de ponta, segurança, amplitude e confiança no 

relacionamento com o mercado e cliente.

Assim, podemos sintetizá-lo numa assinatura:

DINA DIGITAL
CONFIANÇA. DE PONTA A PONTA
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Logotipo
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Logotipo

O logotipo Dina Digital é o mais importante elemento visual 

da identidade. Ele sintetiza todos os valores da empresa. 

O seu uso deve respeitar todas as regras de aplicação.
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Logotipo: variações
O logotipo possui algumas variações de aplicação, sendo que elas devem obedecer as regras de aplicação.

Logotipo com degradê
O logotipo em degradê deve ser preferencialmente usado em plataformas digitais e grandes 
formatos impressos.

Logotipo sem degradê
O logotipo em degradê deve ser preferencialmente usado em mídias impressas, tamanhos 
reduzidos e mídias eletrônicas quando for necessário.
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Logotipo: fundos da identidade

Logotipo quando aplicado em fundo laranja da sua identidade.

Logotipo quando aplicado em fundo azul da sua identidade.
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O logotipo na sua versão branca pode ser 

aplicado em fundos na qual a sua versão 

padrão não garante um bom contraste.

O logotipo na sua versão em preto pode ser aplicado 

onde a versão padrão não garante um bom contraste

ou a mídia não suporte o uso de mais cores.

Logotipo: 1 cor (positivo e negativo)
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Logotipo: tamanho e posicionamento

Proporção de tamanho
O logotipo deve ter a proporção aproximada de 1/5 da área de comunicação.

X

5Y

2,5 cm 130 px

Espaço livre
A espaço livre mínimo deve ser igual a altura da letra D do logotipo.

Largura mínima em mídias impressas e digitais
A largura mínima para mídias impressas deve ser de 2,5 cm.

Y
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Símbolo

Logotipo com degradê
O símbolo em degradê deve ser preferencialmente usado em plataformas digitais.

Logotipo sem degradê
O símbolo em degradê deve ser preferencialmente usado em mídias impressas.

O símbolo deve ser usado em locais restritos onde o logotipo não poderia ser utilizado,
pois ocuparia uma área menor que 2,5 cm ou 130 px. 
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Símbolo: fundos da identidade

Fundo laranja
Símbolo quando aplicado sobre fundo laranja da identidade.

Fundo azul  
Símbolo quando aplicado sobre fundo azul da identidade.



13

Símbolo: 1 cor (positivo e negativo)

Negativo
O símbolo na sua versão branca pode ser aplicado em fundos

na qual a sua versão padrão não garante um bom contraste.

Positivo
O símbolo na sua versão em preto pode ser aplicado onde a versão padrão 

não garante um bom contraste ou a mídia não suporte o uso de mais cores.
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Símbolo: tamanho e posicionamento

Proporção de tamanho

Espaço livre
A espaço livre mínimo deve ser igual a altura da letra D do logotipo.

Largura mínima em mídias impressas e digitais
A largura mínima para mídias impressas deve ser de 2,5 cm.

X

48 px0,7 cm
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O logotipo nunca deve ser alterado em sua forma. 

Ele também não pode ser usado em locais onde 

sua visibilidade seja prejudicada.

Logotipo: não é permitido
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Cores
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Cores

As cores da Dina Digital representam os seus valores e a sua personalidade.

A cor laranja ressalta a energia, a inovação e a a agilidade da empresa.

A cor azul repressenta a transmissão de informações de modo seguro e eficaz.
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Cores para impressão

Tabela de cores para uso em mídias impressas.

CMYK: 0C 60M 100Y 10K
Pantone Coated: 164 CP

Laranja

Azul

Laranja Gradiente

Escala de preto 
Pode ser utilizada na criação 
de textos, elementos e gráficos

CMYK: 50C 0M 0Y 75K
Pantone Coated: 2179 C

LARANJA CLARO CMYK: 0C 60M 100Y 10K
LARANJA ESCURO CMYK: 0C 95M 100Y 10K

Black 85 % 60 % 40 % 20 %
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Cores digitais

Tabela de cores para uso em mídias digitais.

RGB: 245R 130G 32B

Laranja

Azul

Laranja Gradiente

RGB: 34R 82G 100B

LARANJA CLARO RGB: 245R 130G 32B
LARANJA ESCURO RGB: 239R 49G 36B

Black 85 % 60 % 40 % 20 %

Escala de preto 
Pode ser utilizada na criação 
de textos, elementos e gráficos
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Tipografia
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Tipografia

A fonte Helvetica Neue LT é uma fonte 

que ressalta a simplicidade e a legibilidade.

Ela será usada tanto em mídias impressas 

como em plataformas digitais.

Helvetica neue lt Std 87 heavy condensed
A B CDE   F G H I J K L M NO  P Q R S TUV   W X Y Z
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 	 ! @ # $ % ˆ & * ( )

Helvetica neue lt Std 57 condensed

A B CDE   F G H I J K L M NO  P Q R S TUV   W X Y Z

a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 	 ! @ # $ % ˆ & * ( )

Helvetica neue lt Std 45 light

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z

a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 	 ! @ # $ % ˆ & * ( )

Helvetica neue lt Std 55 roman

A B CDE   F G H I J K LMNO    P Q R S TUV   W X Y Z

a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 	 ! @ # $ % ˆ & * ( )

Helvetica neue lt Std 65 medium

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z

a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 	 ! @ # $ % ˆ & * ( )

Helvetica neue lt Std 85 heavy

A B C D E F G H I J K LM  N O P Q RSTUV     W X Y Z

a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 	 ! @ # $ % ˆ & * ( )

A versão condensada pode ser usada 

em tabelas e gráficos:
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Tipografia

Pode-se optar pelo uso da fonte Open Sans, 

pois ela possui uma maior possibilidade de 

implementação em alguns meios digitais.

Uso alternativo para aplicação em mídias digitais.

open sans light

A B C D E F GHI   J K L M NOP   Q R ST  U V W X Y Z
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 	 ! @ # $ % ˆ & * ( )

open sans regular

A B C D E F G H I J K L M NOP   Q RS  T U V W X Y Z
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 	 ! @ # $ % ˆ & * ( )

open sans bold

AB  C DE  F G H I J K L M NOP   Q R S T U V W X Y Z
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 	 ! @ # $ % ˆ & * ( )

open sans extrabold

AB  C DE  F G H I J K L M NOP   Q RST   U V W X Y Z
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 	 ! @ # $ % ˆ & * ( )
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Identidade
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Identidade: exemplos de aplicação

A identidade reflete a anergia 

e o dinamismo. As imagens 

também refletem o dinamismo 

da marca. 

Pelent quis ut el ipit officil iuntur? Por molorum quias enim eaquati 

asserum volupitas nonsernatis am ani ad molut rehendiam, sedi 

illa im fugia velesto te nonempore distior epratur sitas maiorem vid 

quam fugit vero exerum veliqui beribuscimus dolendam con non 

cus evellup icipsandam fuga. Evel excepud antotas ationsequid 

magnim haribus alique volupicid et ut ad ea que optat.

Odita volorep rernatam essitis eius que id maximpor aut volupta 

nonsend andelis simoluptatur soles ea duci sam et ex eosam, 

verae poriatur sint quodipis ariat eaquas eum nulparibero dolorum 

doluptatem. Faccullum unt aligeni hiliciis nimagni hitatio rumquunt 

anda perspernam, quae porporr ovidemp orporio riaesec turisci 

andicil itasimi, quam ni niminci aesserc hitiis assimoluptat eosapi-

dus, et hit et liquid entium faces as dolecto reperumet, unt ipis 

exerum nonet aut lis delluptatio qui ant, as volorit explam laccus 

aperspi enient rae voluptat apellandebit liqui andam, comnihitaque 

sunt eos sitata soluptincid quas nostion corest ipsaeruntus.

Pelent quis ut el ipit officil iuntur? Por 

molorum quias enim eaquati asserum 

volupitas nonsernatis am ani ad molut 

rehendiam, sedi illa im fugia velesto te 

nonempore distior epratur sitas maiorem 

Pelent quis ut el ipit officil iuntur? Por 

molorum quias enim eaquati asserum 

volupitas nonsernatis am ani ad molut 

rehendiam, sedi illa im fugia velesto te 

nonempore distior epratur sitas maiorem 

Pelent quis ut el ipit
officil iuntur? 
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O símbolo do globo em retícula é um elemento 

que pode ser usado em grandes e pequenos formatos.

Outros elementos podem ser usados, como linhas e círculos.

Elementos gráficos
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Ícones

A iconografia pode ser uma forma intuitiva e atrativa para apresentar 

informações de forma simples e eficaz. Os ícones da identidade devem 

seguir o estilo simples, sendo que eles devem ter cantos arredontados, 

além de terem uma espessuras semelhantes dos exemplos ao lado.



27

Artigos de papelaria e modelos

A papelaria reforça a identidade

visual Dina Digital.
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